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Policy - Reklam & Sponsring

Reklamavtal som innebar exponering av féretagsnamn tillsammans med féreningens klubbmarke, eller
annan verksamhet som genererar en intdkt som kan sammanbindas med féreningen, far inte ske utan
godkdnnande av féreningens styrelse.

Da foreningen har en gemensam lag ekonomi ar det viktigt att det finns en koordinerad struktur
avseende reklam och sponsring. Det far inte finnas enskilda lag som pa eget bevag gor enskilda avtal
som kan vara i konflikt med féreningens ingangna avtal.

For att inte ta bort initiativkraften ifran de enskilda lagen att jobba ihop pengar till cuper eller annat sa
har vi ocksa tittat pa lampliga I6sningar for detta inom ramen for helheten.

Alla intdkter som genereras externt maste ga genom foreningen. Gor laget nagot arbete at ett féretag sa
maste ni se till att arbetet faktureras genom foreningen. Meddela kansliet om utfort arbete.

Intakter som lagen genererar externt for att t ex aka pa en cup 6ronmarks for lagets rakning och
reserveras.

Tryck pa textilier

Det ar tillatet, efter godkdnnande i styrelsen, att ha sponsorer till traningsklader till specifika lag.
Fakturering ska ske via féreningen. Laget erhaller 70 % och foreningen aterstaende 30 % av fakturerat
belopp.

Allt externt material maste koordineras via féreningen sa att den haller siginom ramen for féreningens
bestamda profil, samt att vi forsdkrar oss om att féreningen inte bryter mot ingangna avtal och géillande
regler.

Exempel.

Ett lag vill t ex trycka en uppvdrmningstréja med sponsorer som laget sjélv “raggat” ihop.
ALLA enskilda féretag ska faktureras via féreningens kansli.

Det totala fakturerade beloppet delas 70/30 mellan laget och féreningen.

(70 % till laget och 30 % till féreningen)

Reklam matchdrakter
Reklam matchdrakter ska koordineras via styrelsen.



